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No dia 03 de fevereiro, do ano de dois mil e vinte e dois, reuniram-se na sala da DME os membros da
Subcomissdo Técnica, nomeados pela Portaria Conjunta n® 012/2021, conforme Edital de Concorréncia
Publica n°® 001/2021, que tem por objeto a contratacdo de empresa para execucdo de atividades de
publicidade, previstas na Lei 12.232, de 29 de abril de 2010, os Srs. Ana Amélia Franco, Deivide Fabiano
Pereira e Luis Filipe Simio Gallo. Para atender a solicitacdo da Comissdo de Licitagdo, encaminhamos
notas e justificativas individuais usadas na composi¢éo do julgamento final do Plano de Comunicagio e

documentos vinculados. Segue minha analise.

Licitante 1 — Campanha “A nossa energia passa por aqui”. Quanto ao item — RACIOCINIO BASICO: A
licitante apresenta dados historicos sobre as empresas do Grupo DME, inclusive com relagdo a
desverticalizag8o, sempre pontuando a relagdo forte que as mesmas possuem com a populacdo. No
entanto, nota-se pouca informag@o a respeito das agdes atuais, o que seria um fator importante.
ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA: A agéncia apresenta a campanha “A nossa
energia passa por aqui”’, mostrando que o DME est4 presente na vida da comunidade, atingindo o objetivo
proposto no briefing. A linha iluminada utilizada em todas as pegas chama atengio, criando uma unidade
em toda a campanha. IDEIA CRIATIVA: As pegas criativas possuem otima qualidade grafica, a agéncia
destaca os prémios recebidos pelo Grupo, o que da credibilidade as a¢Ges. Nota-se a falta de canais de
contato, 0 que seria importante para os cidadaos. ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA: Apresenta
dados satisfatorios com relagfo aos veiculos de comunicagdo, no entanto, nota-se que alguns veiculos
digitais poderiam ter sido utilizados. Assim, a pontuagéo atribuida por mim € a seguinte: Raciocinio
basico — 23, Estratégia de Comunicagdo Publicitaria — 13, Ideia Criativa — 20, Estratégia de Midia e ndo

Midia — 6, totalizando 62 pontos.

Licitante 2 — Campanha “#A DME ¢é nossa”. Quanto ao item - RACIOCINIO BASICO: A agéncia
entendeu a proposta apresentada, de gerar intimismo da marca junto a populagéo. Nota-se que ha muitas
informagdes sobre Pocos de Caldas, o que poderia ofuscar os dados relativos a concessionaria.
ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA: Utiliza uma linguagem moderna, com o uso da
#. Poderia ter citado as trés empresas do grupo a partir do processo de desverticalizagdo. IDEIA
CRIATIVA: As fotos € imagens poderiam ser melhor trabalhadas. Um ponto positivo € a variagio do
texto das pecas. ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA: Foi feita uma pesquisa detalhada de todos
os veiculos, apontando eficacia dos meios junto ao publico-alvo. Utilizam variedade de op¢des para redes

sociais. Assim, a pontuagdo atribuida por mim € a seguinte: Raciocinio basico — 21, Estratégia de




Comunicagéo Publicitaria — 12, Ideia Criativa — 16, Estratégia de Midia e nfio Midia — 9, totalizando 58

pontos.

Com relagdo as propostas identificadas, referentes ao Conjunto de Informagdes, seguem minhas

consideragdes:

Agéncia Arkus - Quanto ao item CAPACIDADE DE ATENDIMENTO: A agéncia conta com boa
estrutura de atendimento, com filiais, possui equipe completa de profissionais, com experiéncia no setor
publico. A distancia da sede poderia, em alguns casos, dificultar o atendimento presencial. Apresenta
alguns erros de gramatica. INVESTIMENTO EM ESTRUTURA E ATENDIMENTO: Apresenta 6timas
condicdes fisicas e tecnoldgicas, de acordo com o material apresentado, o que viabilizaria um bom
atendimento a contratante. PORTFOLIO: Conta com artes bem produzidas, mas algumas pegas poderiam
ter sido aprimoradas. Possui grande variedade de material. CASES: Nota-se que houve preocupagio em
atender ao desafio de comunicagfo proposto para determinada peca, no entanto poderia ter sido
apresentada quantidade maior de material para andlise. Assim, seguem as notas: Capacidade de
Atendimento — 3, Investimento em Estrutura e Atendimento — 5, Portfélio — 4, Cases — 4, totalizando 16

pontos.

Agéncia Visnalize Comunicagfo - Quanto ao item CAPACIDADE DE ATENDIMENTO: No mercado
ha 24 anos, demonstra experiéncia em atendimento no setor publico. Também possui uma equipe
completa de profissionais. Confunde, em determinado momento, o nome da contratante.
INVESTIMENTO EM ESTRUTURA E ATENDIMENTO: Também possui uma boa estrutura de
atendimento, colocando a disponibilidade para viagens. PORTFOLIO: Destaque para esse quesito, visto
que as pecas sdo muito bem trabalhadas e chamam atengfo visualmente. Material muito bem executado,
com grande variedade. CASES: Destaque para a qualidade do material, superior a da concorrente. Assim,
seguem as notas: Capacidade de Atendimento — 4, Investimento em Estrutura e Atendimento — 4 Portfolio

— 5, Cases — 5, totalizando 18 pontos.

Pogos de Caldas, 03 de fevereiro de 2022.

Ana Amélia Franco

Membro da Subcomissio Técnica




