ATA DA SUBCOMISSAO TECNICA DE LICITACAO NOMEADA PELA PORTARIA
CONJUNTA N° 012/2021. PRAOCESSO LICITATORIO N° 001/2021, OBJETIVANDO A
CONTRATACAO DE AGENCIA PARA PRESTACAO DE SERVICOS DE
PUBLICIDADE.xxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxPég.O1.

No dia 03 de fevereiro, do ano de dois mil e vinte e dois, reuniram-se na sala da DME 0s membros da
Subcomissdo Técnica, nomeados pela Portaria Conjunta n° 012/2021, conforme Edital de Concorréncia
Pablica n° 001/2021, que tem por objeto a contratagdo de empresa para execugdo de atividades de
publicidade, previstas na Lei 12.232, de 29 de abril de 2010, os Srs. Ana Amélia Franco, Deivide Fabiano
Pereira e Luis Filipe Siméo Gallo. Para atender a solicitagdo da Comissdo de Licitagdo, encaminhamos
notas e justificativas individuais usadas na composigdo do julgamento final do Plano de Comunicagiio e

documentos vinculados. Segue minha analise.

Licitante 1 — Campanha “A nossa energia passa por aqui”.

RACIOCINIO BASICO: Neste item valorizo a empresa ter apresentado informagdes histéricas do Grupo
DME. Exalto também o fator de ter sido enfatizado o processo de desverticalizago. Neste primeiro item,
¢ relembrado que muito embora a populagéo local tenha vinculos fortes com o grupo, a percepgio e
pertencimento de marca precisam ser reforgados. Nao apresenta agdes atuais da empresa, ligadas as areas
social e cultural, por exemplo, e fica mais apegada ao contexto histérico geral.

ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA: Conforme relatado acima, a licitante apresenta
a campanha “A nossa energia passa por aqui”. Gostei de ter tido o objetivo de aproximar a populagdo da
empresa, gerar intimismo, com situa¢des cotidianas de todos. Atinge o objetivo proposto no briefing,
quando mostra que de fato a empresa estd presente na vida de todos. Faltou mesclar ou variar os textos,
para que a campanha possa ter mais linearidade e para que ndo fique repetitiva.

IDEIA CRIATIVA: Com boa qualidade grafica, em todas as pecas ficam em destaque os prémios
recebidos pelo grupo, o que exalta a credibilidade e forga do DME, por outro lado, nio apresenta os canais
de contato a populacio.

ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA: Realizou uma pesquisa satisfatoria sobre os veiculos de
comunicagio que poderiam ser utilizados para a campanha. Deixa a desejar no detalhamento, onde os
dados poderiam ter sido melhor apresentados visualmente. Nao elenca custos de criagdo na planilha
apresentada.

A partir de todas as justificativas apresentadas, considero as seguintes notas atribuidas respectivamente:
RACIOCINIO BASICO — 22, ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA — 13, IDEIA
CRIATIVA - 19, ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA — 6, totalizando 60 pontos.

Licitante 2 — Campanha “#A DME é nossa”.

e




RACIOCINIO BASICO: Conforme solicitado no briefing de campanha, a empresa consegue atingir o
objetivo de gerar aproximagfo com a populagio, por meio de acdes atuais e reais, no contexto social,
econdémico e ambiental. Sdo apresentadas em excesso, informagdes sobre a cidade de Pogos de Caldas,
que deixam por alguns momentos, a propria empresa em segundo plano.

ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA: Apresenta a campanha #aDMEENOSSA.
Ressalta novamente a aproximago ou pertencimento da populagio para com a empresa. Como fator
positivo, valorizo a utilizagdo da “#” como uma maneira moderna de gerar interagio com o publico. Nao
cita as trés empresas do grupo, a partir do processo de desverticalizagfo.

IDEIA CRIATIVA: Néo cita empresas do grupo, e prémios de exceléncia adquiridos, mas coloca os canais
de contato a populagéo. As pegas no Guesito grafico, deixam a desejar e poderiam ser melhor trabalhadas.
ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA: Notei uma pesquisa bastante apurada e com detalhes de cada
veiculo de comunicagcdo que seria utilizado, e as suas capacidades de retorno. Varios graficos foram
utilizados, o que proporcionou uma analise clara e confortavel da aplicacdo de midia nos veiculos. Utiliza
inimeros recursos para aplicagdo de antncios nas redes sociais, WhatsApp e o proprio aplicativo do

grupo DME.

A partir de todas as justificativas apresentadas, considero as seguintes notas atribuidas respectivamente:
RACIOCINIO BASICO — 23, ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - 11, IDEIA
CRIATIVA — 15, ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA - 10, totalizando 59 pontos.

Apbs a realizagdo da analise das vias ndo identificados e critérios pré-estabelecidos, a comissio realizou
a avaliagdio das vias identificadas, referente ao conjunto de informagdes das empresas participantes.

Abaixo todas as justificativas, além das notas respectivas.

AGENCIA ARKUS

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO: Muito embora esteja localizada na cidade de Jau-SP, ndo tdo
proxima da sede da contratante em Pogos de Caldas-MG, disp8e de boa estrutura inclusive com filias
espalhadas pelo Brasil e exterior. Tém profissionais gabaritados em seus setores, mas ndo cita exatamente
no relatoério, ha quanto tempo esta efetivamente no mercado.

INVESTIMENTO EM ESTRUTURA DE ATENDIMENTO: Pelo material registrado, conta com
estrutura robusta de atendimento, tendo feito investimentos de grande valia para o setor.

PORTFOLIO: Artes com produgéo de qualidade e com prestagdo de servigos para empresas de alto calibre
nacional.

CASES: Tém em scus cases, boas pecas que demonstran: atendimento satisfatorio a seus clientes.
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A partir de todas as justificativas apresentadas, considero as seguintes notas atribuidas respectivamente:
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO - 03, INVESTIMENTO EM ESTRUTURA DE ATENDIMENTO
~ 05, PORTEOLIO — 04, CASES — 04, toializando 16 pontos.

AGENCIA VISUALIZE

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO: A localizacéo € préxima da contratante em Pogos de Caldas-MG,
tendo sua sede em Guaxupé-MG. Conta com uma gama de profissionais capacitados, para todos os setores
da empresa. Confunde o nome da contratante, em determinado momento do relatdrio.
INVESTIMENTO EM ESTRUTURA DE ATENDIMENTO: Tem uma boa estrutura fisica para pleno
atendimento, com a disponibilidade para deslocamentos. Conta com boa capacidade de equipamentos.
PORTFOLIO: Pegas apresentadas de alta qualidade, e que inclusive chamam atenc@o aos olhos de quem
consome. Com bastante criatividade, mescla técnicas diferentes da publicidade e propaganda.

CASES: Com grande variedade de materiais, mostra boa qualidade grafica e alcanga aparentemente em

suas cases, 0s objetivos propostos, € com criatividade.

A partir de todas as justificativas apresentadas, considero as seguintes notas atribuidas respectivamente:
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO - 04, INVESTIMENTO EM ESTRUTURA DE ATENDIMENTO
— 04, PORTFOLIO — 05, CASES — 05, totalizando 18 pontos.

Pogos de Caldas, 03 de fevereiro de 2022.
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~~ Luis Filipe.Simao Gallo

Membro da Subcomissio Técnica




